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LISTA STUDENTI
1. Andrescu C. Nicoleta Laura 6 31. | Merfu V. Adina Gabriela 6
2. Antiche M.P. loana Madalina 5 32. | Militaru D. Magdalena Raluca | 4
3. Armaziu R.V.Florentina 8 33. | Mohan L. Andreea 8
4q, Agstilean I. Diana Otilia 8 34. | Muntean C. Andreea loana 6
5. Balogh L. Alexandra Cristina 8 35. | Nitu Ana-Maria 5
6. Basaraba D. Loredana 8 36. | Padurean A. Alexandra Florina | 8
7. Beca N. Cristian Nicolae 7 37. | Petrica l. Andreea Cristiana 7
8. Belba V. Andreea Laura 7 38. | Popescu G. Georgeta Adelina 5
9. Blogu T. Alexandru Oreste 5 39. | Pospischil S. Eldena Elisa 5
10. | Bocica D. Gheorghe Gigel 8 40. | Prejban V. Andreea Roxana 6
11. | Boian P. Eugen 7 41. | Rincu P. Lavinia 8
12. | Botea Alisa 3 42. | RogcaT. Corina Adela 6
13. | Brestin O. Adelina Octavia 3 43. | Rosu C. Andreea Simona 5
14. | Catalina I. Marian Claudiu 6 44. | Rotar G.l. Andreea Teodora 5
15. | Covlea C. Elena 5 45. | Sava V. Maria 5
16. | Curici l. Disana Vesna 6 46. | Sacalazan P.Georgeta 5
17. | Dobre N. Andreia Nicoleta 5 47. | Stoicov A. Alina 4
18. | Dragoescu P. Alexandru 7 48. | Sopirla N. Adriana Lucretia 8
19. | Drinceanu I.C. Andra Patricia 7 49. | Tamas l. Cristina Adina 8
20. | Faur Genu Erwin 5 50. | Tamagila I. Alexandra Maria 5
21. | Fitu C. Anca Elena 7 51. | Titerlea M. Andreia Maria 8
22. | Fogorosil. loana 5 52. | Tocan N. Florica Alina 6
23. | Funk E.M. Alexandra 8 53. | Todorut D. Gabriela lasmina 8
24. | Goldschmidt Amalia-Loredana | 2 54. | Uruci N. Andreea Nicoleta 3
25. | lichi R. Laura Gabriela 8 55. | Viagiu M. Paulina Elisabeta 4
26. | Jebelean M. Ramona-Maria 5 56. | Vijaica l. Aurora Elena 3
27. | Jurjuman V. Roxana Maria 8 57. | Vlaicu C. Floriana Anca 2
28. | Lazal. Darius Mircea 5 58. | Vlazan P. Ciprian Razvan 6
29, | Lapadat D. Mirela Bianca 5 59. | Volintiru lonela 6
30. | Marc Mihaela 4 60. | Alitei Andra Roxana 3
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SOLUTII:
1. Relatiile publice in sectorul activitatilor voluntare

(definitie sector caritabil, exemple organizatii caritabile, definitie instit. caritabila,

clasificare si descriere agentii caritabile)

SECTORUL ACTIVITATILOR CARITABILE (Voluntariat) (1p.)

DEFINITIE sector caritabil — Sectorul caritabil oferd servicii pe care autoritdatile locale nu sunt
dispuse sau nu sunt capabile sd le finanteze.

DEFINITIE institutie caritabila — Institutie caritabild este orice organizatie care lucreazd in
scopul ajutordrii  financiare, dezvoltdrii educatiei, rdspdndirii religiei, respectiv urmdririi
anumitor obiective in beneficiul comunitdtii; prezintd o gamad diversd de obiecte de activitate,
public diferit si modalitdati de actiune diverse.

EXEMPLE institutii caritabile — biserica, anumite grupdri religioase, galerii, unele scoli publice

pentru invatamant.

CLASIFICAREA ORGANIZATIILOR VOLUNTARE / TIPOLOGIE (5p.):

agentii individuale (/ucreazd in folosul unei singure persoane; presteazd un
serviciu specializat in folosul unei persoane care, dintr-o serie de motive, nu-/
poate presta singurd)

agentii de asistenta pentru saraci (activeazd cu scopul de a oferi ajutor umanitar
in tard si In strdinatate — Crucea Rosie; aduc la cunostiinta unui public larg
angajamentul unui grup de indivizi sau un dezastru economic sau unul ecologic si
pun accent foarte mare pe mediatizarea acestor probleme; se pune accent pe
munca in echipd)

agentii de asistenta pentru persoane cu handicap (activeazd in scopul asigurdrii
sprijinului pentru cei care suferd de o anumitd boald sau de un handicap; sunt
fundatii care se ocupad cu sprijinul persoanelor care au un handicap; persoanele
care se ingrijesc de partea de relatii publice trebuie sd gdseasca o modalitate prin
care sa diferentieze mesajul lor de mesajele transmise de cdtre celelalte
organizatii similare)

agentii pentru protectia animalelor sau a mediului (problemele specialistilor in
relatii publice sunt legate de crearea mesajului si atragerii sau sensibilizdrii
publicului)

agentii specializate in sustinerea campaniilor (incearcd sd educe publicul si sa
modifice modul in care sunt percepute diverse fenomene; militeazd pentru
drepturile omului, incearcd sd informeze, sd aducd in atentia publicului diverse

probleme cu care se confruntd societatea)

SUBIECTUL 1: 1 punct + 5 puncte = 6 puncte
SUBIECTUL 2 = 2 puncte

TOTAL: 8 puncte — 8 (opt)



